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• Zielgruppe
• Zielsetzung
• Story
• Themen
• Redaktionsplan
• Channel
• KPI‘s
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1. Digitalisierung …

Digitalisierung der Kommunikation



40 Sekunden Verweildauer betrug 2019 der 
Durchschnittswert für eine Website.
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Quellen: Nielsen



50 Minuten Verweildauer betrug 2019 der 
Durchschnittswert bei Facebook.
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Quellen: Nielsen



1980 3 Medien | ca. 5 Stunden

2020 8 Medien | ca. 10 Stunden
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Quellen: Nielsen

Mediennutzung am Tag



•Marke Generation Y und Z



GEN Y (ab 1980) und GEN Z (ab 2000) 
wollen Content der unterhält und 
konzentrierte Informationen bietet. 

Sie engagieren sich für Organisationen
die Ihnen in ihren Netzwerken eine Bühne
und positive Resonanz schenkt. 

Sie wünschen sich Marken, die eine klare 
Haltung haben.
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Was macht eine Marke aus? Echte Werte



Nutzen der Marke: „Zwei Fliegen mit einer Klappe“

Stiftungsnetzwerk I Ohne Marke kein Spendenmarketing | 19.11.2020



Mit der starken kbo-Marke zur Spendenkampagne
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Eine starke Marke fällt auf.
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Eine starke Marke hat klare Botschaften.
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Eine starke Marke erzählt eine Geschichte.
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Eine starke Marke ist mobil und konsitent.



Wie bekommen auch Sie als 
Organisation eine starke 

Marke?
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Marketingarbeit wird leichter
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Kommunikation wird digitaler
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Entscheidungen werden sicherer



Ohne Marke kein 
Spendenmarketing



Vielen Dank.

Dietrich Identity GmbH
Fridolin Dietrich

Tel: +49 89 55 27 188 - 10
E-Mail: fd@dietrichid.com

Standortbestimmung gefällig?

Buchen Sie jetzt u
nseren Einsteigerworkshop Marke 

mit 25% Stiftu
ngsnetzw

erkrabatt. 

Einfach Workshop auswählen, Angebot anfragen und 

Code: Stiftu
ngsnetzw

erk25 angeben.

Gültig
bis Ende Dezember 2020


