
Ohne Marke kein Spendenmarketing. 

Die Trambahnkampagne zum Neubau 

des kbo-Kinderzentrums München 
19.11.2020 
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kbo-Kinderzentrum München 
 

Sozialpädiatrisches Zentrum  

und 

Fachklinik für Sozialpädiatrie und 

Entwicklungsrehabilitation 

 
 



kbo-Kinderzentrum München 

Kinder, die taub geboren  

wurden, können normal hören und sprechen lernen  
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Frühe Entwicklung und Kommunikation 
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Therapieabteilungen 
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Unser jetziges kbo-Kinderzentrum 

9 



kbo-Kinderzentrum München 

kbo-Kinderzentrum München 

45 Betten 

 

10.500 ambulante Patienten 
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kbo-Kinderzentrum München 
 

 

45 Betten 

 

10.500 ambulante Patienten  

60 Betten Sozialpädiatrie 

15 Betten KJP 

 

15.000 ambulante Patienten 

 

23 tagesstationäre Plätze 

- „Eltern“ 

- Sozialpädiatrie 
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kbo-Kinderzentrum 2023 
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Unser zukünftiges kbo-Kinderzentrum 
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Unser zukünftiges kbo-Kinderzentrum 
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Status Quo 

 

  
• Beginn der Bauarbeiten im April 2020 - geplante Fertigstellung des 

stationären Neubaus in 2023 
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Start der „Capital Campaign“ 2017 

 

  



kbo-Kinderzentrum München 

Auszug unserer Highlights 2017-2019 

 

 

 

  

Jubiläumssommerfest 

 mit prominenter Unterstützung 
Benefizkonzert der Neuen Philharmonie 

München in der Residenz 

Lokale Charity-Aktionen & Scheckübergaben  

Unser Maskottchen  

kommt zum Einsatz 
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Unser Highlight 2020 

 

 

 

  

Nutzung einer starken 

kbo-Marke  

 

Einbindung unserer 

Kampagnenkinder 

und unseres  

Maskottchens  
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Starke Markenbotschaft 
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Kampagnenstory und Zielgruppe 

 

 

 

  

Das KIBO-Maskottchen als B-to-C-Botschafter für die kleinen Patientinnen und 

Patienten und deren Eltern, für Mitarbeitende sowie für die Öffentlichkeit  

 

 

 

 

 

 

Engagierter Botschafterkreis für  

potentielle Spender und Zielgruppen im  

B-to-B-Bereich  
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Die kbo-Kinderzentrums Spendentram 

 

 

 

  

Zeitraum: 01.07.-31.12.2020 

Brand Experience 

Mit möglichst vielen Sinnen und Wiederholung zu einer 

besseren Wahrnehmung durch off- und online 

crossmedialen Maßnahmen    
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Die kbo-Kinderzentrums Spendentram 

 

 

 

  
Zeitraum: 01.07.-31.12.2020 

Begleitende Crossmediale Maßnahmen  

Interne Kommunikation: Mitarbeitergewinnspiel  

Pressearbeit 

Events?  
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Die kbo-Kinderzentrums Spendentram 

Zeitraum: 01.07.-31.12.2020 

Begleitende Crossmediale Maßnahmen  

Landing Page Webseite… 

Social Media  

….mit digitaler Spenderwand 
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Fokus Online-Aktivitäten 

 

 

 

  

Facebook Gewinnspiele: Aktion Teilen & Gewinnen  

 

Digitaler Startschuss der Trambahnkampagne mit Unterstützung unserer Promi-Gewinnspiele   
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Fokus Online-Aktivitäten 
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Fokus Online-Aktivitäten 

 

 

 

  

Spendenclip mit Natalie Schmid 

Anzeigenschaltung  
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Fokus Online-Aktivitäten 

Geburtstagsaktionen – Tendenz steigend  

Einbindung der Kampagnenmotive 

Aktion Lernen & Teilen 
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Zwischenfazit zur Tramkampagne 

 

  

 

• Erhöhung der Reichweite und Anzahl der Follower auf Facebook um 26 Prozent 

 

 

 

 

 

 

• 5x mehr Spendenaktionen durch Geburtstagsaktionen auf Facebook  

• Konstante Erhöhung von Onlinespenden 

• Steigerung des Bekanntheitsgrades  mehr PR-Anfragen 
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Zwischenfazit zur Tramkampagne 

 

  

 

Tolle Unterstützung durch unseren Botschafterkreis und prominente Unterstützer 

 

 

 

 

 
Vielen Dank !  


